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DOCUMENTO DE FORMALIZACAO DE DEMANDA (DFD)

| - ENDERECAMENTO E INFORMACOES DO REQUISITANTE

A Sua Exceléncia
A Presidente da Camara Municipal de Unai (MG)
Vereadora Dorinha Melgaco (REPUBLICANOS)

UNIDADE REQUISITANTE: Assessoria de Comunicacdo e Cerimonial

DIRIGENTE DA UNIDADE REQUISITANTE: Eva Monalisa Pereira Ribeiro, Diretora
de Comunicacéo e Cerimonial.

E-MAIL: daniel@unai.mg.leg.br
TELEFONE: (38) 3770300 (ramal 238)

- DESCRICAQ SUCINTA DO PRODUTO OU SERVICO DEMANDADO COM AS
ESPECIFICACOES

Contratacdo empresa para producdo de “SOCIAL POSTS” em tamanho e
resolucdo padréo para uso nas redes sociais da Camara Municipal de Unai.

DEFINICAO

Para fins desta contratacdo, denominar-se-a “SOCIAL POSTS” o conteudo
produzido para ser compartilhado nas redes sociais, que serdo divididos em 4 grupos:

a) videos de até 2 minutos e meio (editados, com capa, legendas e afins);
b) cards (imagens informativas);

c) fotos editadas para postagens e;

d) animacdes em motion design.

SERVICO A SER PRESTADO

Producao de “SOCIAL POSTS” em tamanho e resolu¢cdo padrao para uso em
redes sociais contendo: informacdes sobre a Camara Municipal de Unai, campanhas
educativas da Camara Municipal de Unai, informacdes sobre projetos e matérias
aprovadas, celebracéo de datas comemorativas, convites para reunides, entre outros.

As orientagoes e o roteiro (copy) para a confecgado dos “SOCIAL POSTS” serdo
fornecidas pelo Departamento de Comunicacéo.

O conteudo devera ser enviado por meio de armazenamento eletrénico em
nuvem e registrado planilha elaborada pelo DCom. O Departamento de
Comunicacao, se responsabilizara pela sua postagem nas redes sociais oficiais da
Camara Municipal de Unai.

A empresa contratada para a confeccdo dos “SOCIAL POSTS” devera estar
disponivel para receber a demanda da Camara Municipal nos dias Uteis no horério
compreendido entre as 8 e 18 horas e em datas previamente agendadas. Além disso,
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a EMPRESA devera designar profissional para produgdo de fotos e videos
(necessarios para a confecgao dos “SOCIAL POSTS”) na Camara Municipal de Unai
(ou em local em que esta se faga presente por meio de representacao oficial) nos dias
de Reunides Ordinarias, Reunifes Solenes, Audiéncias Publicas e demais eventos,
mediante requisicdo do Departamento de Comunicagao.

(1) Referéncias:

https://www.mlabs.com.br/blog/redes-
sociais#:~:text=0%20que%20%C3%A9%20um%20post,conte%C3%BAdo0%20apare
cer%20para%20mais%20pessoas. e

https://rockcontent.com/br/talent-blog/social-
posts/#:~:text=0%20que%20s%C3%A30%20Social%20Posts%20e%20para%20qu
e%20eles%20servem,a%20leitura%20para%20saber%20mais!

= JUSTIFICATIVA E DETALHAMENTO DA NECESSIDADE;

Primeiramente é importante manifestar que uma comunicacdo mais eficaz,
gue levasse efetivamente a informagdo a toda a populacdo unaiense e que
estimulasse a participacdo popular nas decisGes politicas e trabalhos do Poder
Legislativo, far-se-ia necesséria a contratacdo de agéncia de publicidade, nos
termos da Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, a qual ndo somente produziria
pecas de melhor qualidade como também teria meios de mensurar quantitativa e
gualitativamente os resultados alcancados, por meio de pesquisa de opinido.
Entretanto, este Departamento de Comunicacdo foi informado de que a Camara
Municipal de Unai ndo possui a estrutura adequada para a realiza¢do da supracitada
contratacéo.

As redes sociais estdo em constante crescimento e ja substituem, para a
grande maioria das pessoas, 0s meios tradicionais de comunica¢cdo. Com a sua
ascensao, surgiram também novas profissdes dentro da area de comunicacao, tais
como, filmmaker, designer de redes sociais, copywriter, gestor de trafego,
influencer, dentre outros. Trata-se, portanto, de servico que exige mao de obra,
qualificacdo e aperfeicoamento técnico para que se alcance resultados satisfatérios e
uma comunicacao verdadeiramente efetiva.

Atualmente, o departamento de comunica¢do ndo dispde do quantitativo de
pessoal necessério para a realizacdo destes trabalhos. Além disso, com a constante
atualizacdo e modernizacdo das redes sociais, consideramos invidvel uma
contratagdo permanente por meio de concurso publico, tendo em vista as constantes
mudancas e altera¢c@es na dindmica das redes sociais.

Diante disto, consideramos como mais viavel a alternativa da contratacéo da
producdo de “SOCIAL POSTS” com o fito de suprir a atual deficiéncia de méo de
obra do Departamento.

SOBRE A IMPORTANCIA DA PUBLICIDADE INSTITUCIONAL
A publicidade institucional, divulgada através dos mais diversos meios de
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comunicagéo, é a forma do Poder Legislativo ir de encontro aos cidaddos, levando até
ele as informacgdes sobre as matérias apreciadas e demais atos que sdo, segundo o
texto constitucional, realizados “em nome do povo” (CF/88, art.1° paragrafo unico).

Igualmente importante € o respeito a lei n°® 12.527, de 18 de novembro de
2011, denominada LElI DA TRANSPARENCIA, a qual prevé em seu artigo terceiro o
“fomento ao desenvolvimento da cultura de transparéncia na administragao
publica”.

O QUE SERA DIVULGADO?

Atos institucionais da Camara Municipal de Unai, tais como: convites para
reunides e solenidades da Camara; principais matérias legislativas aprovadas pelo
Plenario da Camara; campanhas institucionais educativas; campanhas institucionais
do PROCON Céamara e da Escola do Legislativo; campanhas de orientacdo social;
informacdes gerais sobre o Poder Legislativo Unaiense, eventos por ele promovidos
ou que deles participe.

Destaca-se aqui também que, para se evitar que haja promoc¢éao pessoal de
agentes publicos, para as pecas publicitérias destinadas a Publicidade Institucional,
nao havera mencdo a nomes, simbolos ou imagens de vereadores e partidos politicos.

Art. 37. A administracdo publica direta e indireta de
qualquer dos Poderes da Uniéo, dos Estados, do Distrito Federal e
dos Municipios obedecera aos principios de legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia e, também,
ao seguinte: (Redacdo dada pela Emenda Constitucional n° 19, de
1998)

§ 1° A publicidade dos atos, programas, obras, servi¢os e
campanhas dos 0Orgdos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orientacdo social, dela ndo podendo constar
nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promocao
pessoal de autoridades ou servidores publicos.

Cada meio de comunicagao possui suas especificidades e, por este motivo,
apresentamos abaixo uma justificativa para cada veiculo:

SOCIAL POSTS PARA REDES SOCIAIS

A intengdo neste ano de 2025 é aumentar a visibilidade das midias sociais
da prépria Camara Municipal de Unai.

Pesquisas revelam que, nos ultimos anos, houve uma mudanca significativa
nos padrbes de audiéncia entre midias sociais e televisdo. Esta mudanca de
comportamento da populacao justifica a diminuicdo da contratacéo de midia televisiva
em relag&o aos ultimos 3 anos e a inclusdo da midia social Instagram.

A TV aberta ainda possui um alcance consideravel, mas enfrenta desafios
devido a queda gradual na audiéncia. A TV_Globo, por exemplo, perdeu cerca
de 1/3 de sua audiéncia média desde 2004 até 2022!. Programas como o Domingo
Espetacular e A Praca €é Nossacontinuam a atrair espectadores, mas a
concorréncia com outras midias € intensaZ.

Ja o Instagram tem se destacado, com aumento significativo em sua
audiéncia. Em comparacdo com o Facebook, o Instagram recebeu 22 vezes mais
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interacdes em um determinado periodo3. O tempo gasto usando redes sociais
também esta em crescimento, com uma média diaria de 3 horas e 46 minutos®.

Neste sentido, alguns pontos merecem destaque:
1. Influéncia das Midias Sociais na Televisao:

Redes Sociais e TV: As redes sociais estdo transformando a
experiéncia televisiva. Cerca de 25% dos telespectadores relataram
que tomam conhecimento da programacao de TV por meio das redes
sociais. O Twitter, com seus Trending Topics, é uma forte referéncia
para o que esta sendo exibido na TV.

Interacdo e Segunda Tela: Os telespectadores estdo cada vez mais
envolvidos em outras atividades digitais enquanto assistem TV. Entre os
jovens com idades entre 13 e 18 anos, mais de dois ter¢cos usam
smartphones ou tablets para navegar na internet enquanto assistem
TV. Além disso, 29% desses jovens enviam mensagens para amigos
pela internet quando algo interessante acontece no programa que estao
assistindo®.

2. Audiénciada TV Brasileira:

Entre 2000 e 2013, a audiéncia média da TV aberta no Brasil
caiu 28%. Isso_representa, em média, dois pontos percentuais a
menos na audiéncia somada dos cinco maiores canais comerciais por
ano’.

Essa diminuicdo pode ser atribuida, em parte, ao aumento do consumo
de midia online e a influéncia das midias digitais na forma como as
pessoas consomem conteddo®.

Em resumo, a audiéncia da TV aberta ainda tem relevancia, mas tem
enfrentado desafios com o crescimento do consumo de conteddo online. Por outro
lado, as plataformas digitais, como o Instagram, estdo ganhando terreno e atraindo
um publico mais jovem e engajado®.

O crescimento das midias sociais também ocasionou o surgimento de novas
profissdes dentro da area da Comunicac¢éo Social. Neste sentido, a propria Camara
Municipal de Unai precisa se modernizar, para que possa se conectar a este publico
cada vez mais exigente.

Os Social Posts terdo como foco: atos institucionais da Camara e dos
vereadores; projetos e a¢fes da Camara Municipal de Unai; campanhas e orientagfes
do PROCON Cémara e; a¢des da Escola do Legislativo.

Fontes:

1. https://www.metropoles.com/entretenimento/televisao/tv-globo-perdeu-1-3-da-au-
diencia-nos-ultimos-anos;

2. https://observatoriodatv.uol.com.br/audiencias-da-tv;

3. https://olhardigital.com.br/2021/05/23/internet-e-redes-sociais/instagram-maior-
que-facebook-audiencia/
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4. https://globalad.com.br/blog/digital-brazil-2023/

5. https://arquivo.canaltech.com.br/redes-sociais/Estudo-mostra-como-as-redes-soci-
ais-tem-influenciado-a-televisao/

6. https://arquivo.canaltech.com.br/redes-sociais/Estudo-mostra-como-as-redes-soci-
ais-tem-influenciado-a-televisao/

7. http://www.scielo.org.co/scielo.php?script=sci arttext&pid=S0122-
82852015000200003

8. http://scielo.org.co/pdf/pacla/vli8n2/v18n2a03.pdf

9. https://f5.folha.uol.com.br/colunistas/cristina-padiglione/2022/12/copa-do-mundo-
audiencia-da-globo-surfa-na-emocao-da-final-entre-argentina-e-franca.shtml

IV — RESULTADOS PRETENDIDOS COM A CONTRATACAO;

Pretende-se a contratacéo servicos de producéo de “SOCIAL POSTS” sejam
eles: 1 - videos de até 2 minutos e meio (editados, com capa, legendas e afins); 2 -
cards (imagens informativas); 3 - fotos editadas para postagens e; 4 - animacgfes em
motion design.

Producéo de “SOCIAL POSTS” para publicacdo nas redes sociais da Camara
Municipal de Unai contendo: informacdes sobre a Camara, campanhas educativas da
Céamara Municipal de Unai, informagBes sobre projetos e matérias aprovadas,
celebracdo de datas comemorativas, convites para reunides, entre outros.

A publicidade institucional é uma forma de publicidade que néo se destina a
venda de um produto em si, mas a divulgacdo da imagem e dos valores de uma
instituicdo. O objetivo aqui é a disseminacdo de ideias no intuito de moldar e de
influenciar a opinido publica, motivando comportamentos desejados por uma
instituicdo ou provocando mudancas na imagem publica desta.

No caso da Céamara Municipal de Unai, a publicidade institucional, tem o
intuito de propagar informacdes diversas, como horarios das reunides, convites para
audiéncias publicas, dados sobre projetos aprovados ou em tramitacdo. Também se
objetiva aqui a disseminagdo de campanhas de orientagdo social, como o “outubro
rosa” e o “novembro azul” (prevengéo ao cancer), bem como de campanhas relativas
aos direitos do consumidor (PROCON).

Em resumo, o objetivo final desta contratacéo € fazer com que as informacgdes
sobre os atos do Poder Legislativo Unaiense cheguem até o maior nimero de
cidadaos residentes no Municipio de Unai-MG.

V — ESTIMATIVA DO VALOR E DAS QUANTIDADES

Pretende-se a contratacdo, por 12 meses, dos servicos de producdo de 200
“SOCIAL POSTS” por més sejam eles: 1 - videos de até 2 minutos e meio (editados,
com capa, legendas e afins); 2 - cards (imagens informativas); 3 - fotos editadas para
postagens e; 4 - animag¢des em motion design.
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Conforme orgamento (anexo) enviado pela empresa Patrik Ramon Silva Oliveira,
o valor da producao dos Social Posts ficaria por R$7.500,00 por més.

VI - RELATORIO DE SALDO DA DOTACAO A SER UTILIZADA NO
EMPENHAMENTO DA DESPESA, A SER EMITIDO PELO SERVICO DE
CONTABILIDADE E TESOURARIA DA CAMARA MUNICIPAL DE UNAI;

N&o se aplica

VIl = requisitos necessarios para contratacao;
A empresa ou pessoa contratada deve possulir:

a) habilitagcdo e registro nos érgdos competentes e equipamento minimo
necessario para a producao e edi¢éo vos videos;

b) comprovacao de no minimo 3 anos de experiéncia de atua¢do no mercado;

c) profissional “filmaker” ou “videomaker” para a producao de videos para

redes sociais, comerciais e videos institucionais;

d) profissional designer de redes sociais para criacdo de conteldos visuais,
edicéo de fotos, cards, cartazes e banners;

Equipamento minimo necessario:

a) Smartphone com Resolugéo da tela: Full HD+ (1290 x 2796 pixel) ou maior;
Camera Fusion de 48 MP com zoom de qualidade Optica da teleobjetiva de
2x. Camera ultra-angular faz fotos macro em close extremo ou em planos
abertos. Captura espacial, vocé ja pode comecar a fazer fotos e gravar
videos em 3D.

b) Microfone duplo, lapela Frequéncia minima - Frequéncia maxima
c) 20 Hz - 16 kHz

d) Luz de video LED On-Céamera

e) Cage Gaiola de Estabilizacao para Smartphone

f) Telepropter.

A empresa contratada devera, ainda, realizar o trabalho obedecendo a Legislacao
Brasileira no tocante aos direitos autorais das imagens, videos, vinhetas, muasicas de
fundo e outros artificios utilizado na confecgao do conteudo e se responsabilizara pelo
pagamento do direito de uso, quando for o caso.

VIl - PROVIDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELA ADMINISTRACAO
PREVIAMENTE A CONTRATACAO;
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Inclusdo no Plano de Contratacdo Anual da Camara Municipal de Unai do item:
“Contratacdo empresa para producédo de “SOCIAL POSTS” em tamanho e resolucao
padrao para uso nas redes sociais da Camara Municipal de Unai”.

IX — PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO.

O contrato terd vigéncia de 12 meses, por se tratar de servicos continuados. As
atividades realizadas pela Camara Municipal de Unai sdo permanentes. Mesmo nos
periodos de recesso parlamentar, os setores administrativos e outros servicos como
0 PROCON e a Escola do Legislativo continuam funcionando e os “Social Posts”
adquiridos serdo utilizados também para a divulgacao destes servigos.

X — INDICACAO DE VINCULACAO OU DE~PENDENCIA COM O OBJETO DE
OUTRO DOCUMENTO DE FORMALIZACAO DE DEMANDA PARA A SUA
EXECUCAO.

N&o se aplica.

Xl — RESPONSABILIDADE PELA FORMALIZACAO DA DEMANDA E DO
CONTEUDO DO DOCUMENTO

Assumo que a equipe responsavel pela fase preparatoria, bem como pela
fiscalizacao, ficara a disposi¢cao para dirimir eventuais duvidas sobre esta requisicéo,
bem como para acompanhar todo o procedimento de contratacdo, fornecendo todas
as informac0@es técnicas necessarias junto ao agente de contratacao, pregoeiro e sua
equipe de apoio.

Certifico que a formalizacdo da demanda acima identificada se faz necessaria
pelos motivos expostos na justificativa da contratagéo do presente documento.
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CAMARA MUNICIPAL DE UNAI-MG

Av. José Luiz Adjuto, n" 117, Centro, Unai - MG, CEP: 38.610-066.
CNPJ:19.783.570/0001-23.

Documento Assinado Eletronicamente por EVA MONALISA PEREIRA RIBEIRO -
e DIRETOR DO DEPARTAMENTO DE COMUNICAQAO, CPF: 103.72*.**6-*1 em

U 14083 fl 09/05/2025 13:58:55, Cod. Autenticidade da Assinatura: 13Z0.8358.655U.9456.2614,
: oy Com fundamento na Lei N2 14.063, de 23 de Setembro de 2020.

Informacdes do Documento

ID do Documento: 3B7.D33 - Tipo de Documento: DOCUMENTO DE FORMALIZAGCAO DE DEMANDA -
DFD - N2 10/DECOM/2025.

Elaborado por DANIEL SALGADO COSTA, CPF: 013.49*.*6-*3 , em09/05/2025 - 13:58:14

Cédigo de Autenticidade deste Documento: 1320.5E58.414Z.K84R.0771

A autenticidade do documento pode ser conferida no site:
https://zeropapel.unai.mg.leg.br/verdocumento
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